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Beschreibung und Zielsetzung

Der Energiemarkt ,Green Living“ wurde ins Leben gerufen,
um die Bewohner Uber Moglichkeiten zur Energieein-
sparung in ihrem eigenen Zuhause zu informieren. Bei
diesem Markt prasentierten 38 Unternehmen ihre Produkte
und boten Beratung an, so dass sich die Bewohner tiber
MalRnahmen, die fur ihr eigenes Zuhause geeignet sind,
informieren konnten. Die Unternehmen stellten Solar-
paneele und Grindacher aus und stellten sich zur Beratung
in Energiesparfragen zur Verfiigung. Auch Architekten und
einige Nichtregierungsorganisationen wie , Transition
Towns" nahmen teil. Der Markt fand an einem Samstag in
der Innenstadt von Nijmegen statt, der Eintritt war frei.

Ziel:

Veranderung des Verhaltens:

Einwohner Giber Mdglichkeiten des Energiesparens in ihnrem
eigenen Zuhause informieren und zu Uberzeugen, die ent-
sprechenden MalRnahmen zu ergreifen.

Zielgruppe(n), Botschaft, Instrumente

Zielgruppe(n):
Bevolkerung: Einwohner von Nijmegen

Botschaft:

»In Zusammenhang mit dem Klimawandel ist es erforder-
lich, Energie zu sparen. Es muss nun gehandelt werden,
beginnen wir in unserem eigenen Zuhause.”

Instrumente:

Fakten: Konkrete MaRnahmen, um Energie zu sparen, wie
diese umgesetzt werden, was sie kosten, wie hoch die
Energieeinsparung ist. Der Markt bot den Biirgern die Mog-
lichkeit, an einem Ort viele Informationen zur Energieein-
sparung zu erhalten. Sie konnten verschiedene Méglich-
keiten kennenlernen, mit Fachleuten und Unternehmen
sprechen und herausfinden, welche Mal3nahmen fiir ihr
eigenes Zuhause geeignet sind.

Erfahrungen

Kombination mit anderen MafRnahmen:

Strukturelle MalRnahmen: Grindacher waren Teil der Aus-
stellung (siehe z.B. Steckbrief Strukturelle Mal3nahme ,De
Tweeling").

ADAPTATION COMPASS

E_l.‘l“!hl_.elre Citie

rks to face chimate change

Die Informationen beruhen auf den Erfahrungen der Future Cities-Partnerschaft.
Eine Garantie fur die Vollstéandigkeit, Richtigkeit und Aktualitét kann nicht gegeben werden.

Folgeaktivitaten:
Etwa 700 Einwohner besuchten den Markt und informierten
sich.

Kosten:
Die Kosten betrugen etwa 20.000 € (inklusive Ausstattung,
Personalkosten, externer Berater).
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